TEMA 6: DECISIONES COMERCIALES I
6.1. LA NATURALEZA DEL PRODUCTO


6.1.1. El producto como variable de Marketing


6.1.2. Clasificación de los productos



A) PRODUCTOS DE CONSUMO

· Bienes de conveniencia o compra habitual

· Bienes de compra esporádica

· Bienes de especialidad

· Bienes de preferencia

· Bienes no buscados

B) PRODUCTOS INDUSTRIALES


6.1.3. La diferenciación del producto

6.1.4. Identificación del producto: Marca, Modelo y Envase



A) LA MARCA

· Marca única

· Marcas múltiples

· Segundas marcas

· Marcas del distribuidor y marcas blancas

B) EL MODELO

C) EL ENVASE


6.1.5. EL CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO



A) Introducción



B) Crecimiento



C) Madurez



D) Declive

6.2. EL PRECIO COMO VARIABLE DE MARKETING


6.2.1. El Precio como instrumento de Marketing


6.2.2. Estrategias de precios



A) Estrategias diferenciales

· Estrategia de precios fijos o variables

· Estrategias de descuentos aleatorios (ofertas)

· Descuentos periódicos (rebajas)

· Descuentos en segundos mercados

B) Estrategias competitivas

· Precios similares a la competencia

· Precios primados

· Precios descontados

· Venta a pérdida

C) Estrategias de precios psicológicos

· Precio habitual

· Precios de prestigio

· Precio redondeado o precio impar

· Precio según valor percibido

D) Estrategias para líneas de productos

· Líder en pérdidas

· El precio paquete

· Precio de productos cautivos

· Precio único

E) Estrategias de precios para productos nuevos

· Estrategia de descremación o desnatado

· Estrategia de penetración
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