




CURSO 2005-2006
1.- ASIGNATURA:

Economía de la Empresa II

2.- PROFESORES:

Dª Yaiza Armas Cruz
Dª Esperanza Gil Soto

Dª Mª Ángeles Sanfiel Fumero

Departamento de Economía y Dirección de Empresas

3.- DESCRIPCIÓN GENERAL DE LA ASIGNATURA

Esta asignatura troncal  se imparte en el segundo semestre del Tercer curso de la Licenciatura de Economía, consta de un total de 4,5 créditos, de los cuales 3 son teóricos y 1,5 prácticos. Las clases se distribuyen en tres horas semanales: dos teóricas y una práctica (desdoblada en dos grupos).

4.- PROGRAMA DE LA ASIGNATURA:

A) SINTETICO

TEMA 1: MERCADOS E INSTITUCIONES FINANCIERAS
TEMA 2: LA FUNCIÓN FINANCIERA DE LA EMPRESA 

TEMA 3: FINANCIACIÓN

TEMA 4: INVERSIÓN

TEMA 5: LA EMPRESA ANTE EL MERCADO 

TEMA 6: DECISIONES COMERCIALES I

TEMA 7: DECISIONES COMERCIALES II
B) AMPLIADO

PARTE PRIMERA: INVERSIÓN Y FINANCIACIÓN

1. MERCADOS E INSTITUCIONES FINANCIERAS

1.1. INSTITUCIONES, MEDIOS Y MERCADOS FINANCIEROS

1.2. LA BANCA

1.3. LA BOLSA

2. LA FUNCIÓN FINANCIERA DE LA EMPRESA

2.1. INTRODUCCIÓN

2.2. FUNCIONES Y OBJETIVOS DEL SISTEMA FINANCIERO

2.3. LA ESTRUCTURA ECONÓMICO-FINANCIERA DE LA EMPRESA

3. FINANCIACIÓN

3.1. FINANCIACIÓN EXTERNA

3.2. FINANCIACIÓN INTERNA

3.3. CONCEPTOS DE COSTE DE CAPITAL, RIESGO ECONÓMICO Y RIESGO FINANCIERO

4. INVERSIÓN

4.1. CONCEPTO DE INVERSIÓN

4.2. CRITERIOS DE SELECCIÓN DE INVERSIONES

4.3. ANÁLISIS COMPARATIVO

PARTE SEGUNDA: COMERCIALIZACIÓN

5. LA EMPRESA ANTE EL MERCADO

5.1. EL MARKETING: CONCEPTO Y ELEMENTOS

5.2. EL MERCADO, LA SEGMENTACIÓN

5.3. EL SISTEMA DE INFORMACIÓN DE MERCADOS (SIM)

6. DECISIONES COMERCIALES I

6.1. LA NATURALEZA DEL PRODUCTO

6.2. EL PRECIO COMO VARIABLE DE MARKETING

7. DECISIONES COMERCIALES II

7.1. DECISIONES DE DISTRIBUCIÓN COMERCIAL

7.2. DECISIONES DE COMUNICACIÓN COMERCIAL
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6.- JUSTIFICACIÓN DEL PROGRAMA

La finalidad básica del programa de esta asignatura es la de introducir a los alumnos en la materia de la economía de la empresa, subsistemas de financiación y comercialización, haciendo hincapié en los diversos conceptos relacionados con esta disciplina, en la aplicación de las herramientas propias de la misma y en el estudio de casos reales. Esta ha sido la directriz que se ha perseguido con el presente programa. 

7.- MÉTODO DE EVALUACIÓN

a) Examen final teórico-práctico, que consistirá en la realización de un test y problemas, siendo necesario superar ambos para aprobar la asignatura.
b) Participación en las clases prácticas, siendo necesaria la asistencia a las mismas y la realización de trabajos individuales y/o en grupos, lo que permitirá desarrollar una evaluación continuada del alumno/a.
c) La nota final se obtendrá a partir de la media aritmética entre las notas teórica y práctica (siempre y cuando ambas partes hayan sido superadas de forma independiente).

8.- TUTORÍAS

Lugar: Departamento de Economía y Dirección de Empresas; 2º nivel; Facultad de Ciencias Económicas y Empresariales.
Asimismo, se realizarán tutorías electrónicas en las direcciones abajo indicadas.
Yaiza Armas Cruz
Horario: Lunes de 8:00 a 14:00 h.

Tel: 922 31 70 68
Mail: yarmas@ull.es
Web: http://webpages.ull.es/users/yarmas/
Esperanza Gil Soto

Horario: martes de 8:30 a 11:30 y miércoles de 15:30 a 18:30

Tel: 922 31 70 65
Mail: egilsoto@ull.es

Web: http://webpages.ull.es/users/egilsoto/ 
María Ángeles Sanfiel Fumero

Tel: 922 31-70-61

Mail: msanfiel@ull.es
Web: http://webpages.ull.es/users/msanfiel/ 
